Bayerisches Staatsministerium fur
Umwelt und Verbraucherschutz




A

\ A
vekv

Marketing mit Umweltthemen Presse und Offentlichkeit

Was ist Presse- und Offentlichkeitsarbeit und
welchen Nutzen haben Sie davon?

Mit Presse- und Offentlichkeitsarbeit haben
Sie ein wirkungsvolles Marketinginstrument
zur Hand, um Ihr Umweltengagement in der
Offentlichkeit sichtbar zu machen. Im Mittel-
punkt der Presse- und Offentlichkeitsarbeit
stehen die Glaubwiirdigkeit und das Ansehen
Ihres Unternehmens und seiner zentralen
Akteure. Das ist eine wichtige Abgrenzung zur
Werbung: Mit Werbung férdern Sie gezielt den
Absatz von Produkten oder Dienstleistungen
beim Kunden. Mit Presse- und Offentlich-
keitsarbeit hingegen kénnen Sie langfristig
Vertrauen und Akzeptanz bei alldenjenigen
aufbauen, die direkten und indirekten Einfluss

auf Ihr Geschéft haben kdnnen. Dazu gehdren
nicht nur Kunden, sondern auch Mitarbeiter,
Geschéftspartner, Anwohner eines Standortes,
Journalisten oder politische Entscheidungs-
trager. Erfolgreiche Presse- und Offentlich-
keitsarbeit kann dazu beitragen, langfristig
lhren Geschéaftserfolg zu sichern, bestehende
Kunden, Mitarbeiter und Geschéftspartner an
sich zu binden und neue zu gewinnen.

Gute Presse- und Offentlichkeitsarbeit ist
zudem gefragt, wenn ein Unternehmen in
negative Schlagzeilen gerat.

Welche Anlasse sind fiir Presse- und
Offentlichkeitsarbeit geeignet?

Gerade Umweltengagement bietet zahlreiche
Ankniipfungspunkte fir Presse- und Offent-
lichkeitsarbeit. Flr die Medien ist vor allem der
Aktualitats- und Neuigkeitswert entscheidend.
Ereignisse und Veranstaltungen sind daher
besonders gut als Anlass geeignet. Viele
Themen in lhrem Unternehmen lassen sich mit
ein wenig Kreativitat zu einem kleinen Ereignis
machen: Sie haben eine neue Anlage zur
Verbesserung lhrer Energieeffizienz eingebaut?
Laden Sie zu einem Pressetermin zum Thema
Umweltengagement in lhrem Unternehmen
ein. Sie haben Auszubildende? Fihren

Sie einen Umweltwettbewerb durch und
veranstalten Sie eine kleine Auszeichnungsver
anstaltung, zu der Sie Pressevertreter einladen.
Ehrenamtliche Tatigkeiten, Sponsoring oder ein
Umwelttag im Unternehmen sind nur einige
weitere von vielen Moglichkeiten.

Auch prozess-, produkt- oder dienstleistungs-
bezogene Neuigkeiten konnen Sie zum Anlass
nehmen, Presse- und Offentlichkeitsarbeit zu

betreiben. Durch eine Anpassung im Bereich
der Logistik sparen Sie CO, ein? Sie haben
erfolgreich ein Umweltmanagementsystem
eingeflihrt? Geben Sie eine Pressemitteilung
heraus, schreiben Sie eine Meldung fir lhre
Internetseite, lhren Blog oder Social Media
Plattformen.

' Legen Sie einenThemenspei-

cher an, in dem Sie mogliche Themen
und Anlasse fiir die Presse und
Offentlichkeitsarbeit sammeln. So
konnen Sie in Zukunft schnell auf
Themen zugreifen.

7IN

Legen Sie sich einen Redaktionsplan
an, in dem Sie eintragen, wann
welche Ereignisse stattfinden. So
konnen Sie Beitrage besser planen.
In den Redaktionsplan konnen Sie
auch weitere Kanale wie Social Media
Plattformen aufnehmen.
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Machen Sie lhr Un-
ternehmen und lhr
Umweltengagement
zum Ereignis!
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Wie konnen Sie Pressearbeit fiir lhr

Umweltengagement nutzen?

= Pressemitteilungen sind das Herzstlick
der Pressearbeit: Geben Sie Pressemit-
teilungen zu aktuellen Informationen
zum Umweltengagement lhres
Unternehmen fiir Journalisten und
andere Multiplikatoren heraus.

= Stellen Sie in Ihrer Pressemappe auch
Informationen zu Ihrem Umweltenga-
gement bereit. Weisen Sie auf weitere
Publikationen hin, wenn Sie solche
haben (z. B. Umwelt- und Nachhal-
tigkeitsberichte, Umwelterklarung).

= Ergdnzen Sie lhren Pressever-
teiler gezielt um Kontakte in den

Redaktionen zu Umweltthemen,
z. B. aus Ressorts wie Wissen-
schaft, Umwelt oder Wirtschaft.

= Bei Ereignissen im Zusammenhang
mit lhrem Umweltengagement
kdnnen Sie zu Pressekonferenzen
oder Pressegesprachen einladen.

= | aden Sie Pressevertreter zu
Veranstaltungen, Messeauftritten
oder Aktionen im Unternehmen ein.

= \Wenn ein Vertreter |hres Un-
ternehmens ein Interview gibt,
nutzen Sie dieses, um |hr Um-
weltengagement anzusprechen.

Wie konnen Sie Umweltthemen in der

Offentlichkeitsarbeit einsetzen?

Offentlichkeitsarbeit bietet eine Vielzahl von
Instrumenten und MalRnahmen, die Sie fir
die Kommunikation mit lhren Zielgruppen
zum Thema Umwelt nutzen kénnen:

= Betreiben Sie konsequent Berichter
stattung Uber |hr Umweltengagement
auf lhren Kommmunikationskanalen, z. B.
auf lhrer Internetseite, in Newslettern
oder auf Social Media Plattformen.

= Nutzen Sie Auftritte bei Messen und
Veranstaltungen, um auf Ihr Umweltenga-
gement hinzuweisen und treten Sie auf
Messen, Festen und Veranstaltungen mit
Bezug zu Umweltthemen auf (Themen-
teil Messen und Veranstaltungen).

= Fihren Sie Aktionen im Unternehmen
zu Umweltthemen durch (Thementeil
Aktionen im Unternehmen).

Setzen Sie sich mit gemeinnUtzigen
Aktivitdten und Sponsoring fir Projekte
und Initiativen im Umweltbereich ein.

Veroffentlichen Sie Publikationen und
Informationsmaterialien zu Ihrem
Umweltengagement oder nehmen Sie
das Thema in bestehende Materialen auf.

Werden Sie Mitglied in Branchen-
oder Fachverbanden und -netzwerken
im Umweltbereich.

Nehmen Sie an Initiativen im Umweltbe-
reich teil, z. B. beim Umweltpakt Bayern.
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Gestalten Sie
aussagekraftiges
Info-Material!
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Wie kénnen Sie gemeinnutzige Aktivitaten
mit Umweltthemen verbinden?

Mit gemeinnUltzigen Aktivitaten im Umwelt-,

aber auch im Kultur- und Sozialbereich

kdnnen Sie zeigen, dass Sie auch aufserhalb

Ihrer Geschaftstatigkeit gesellschaftliche

Verantwortung Ubernehmen. Prifen Sie aber
vorab, ob die Organisationen oder Projekte,

bei denen Sie sich engagieren mdochten,
bei Ihren Zielgruppen als glaubwdrdig
und gesellschaftlich anerkannt gelten. Ein
negatives Image kann sonst zu Kritik an
Ihrem Unternehmen fiihren.

Mit einem Sponsoring kénnen Sie Um-
weltorganisationen, Umweltprojekten oder
Veranstaltungen Geld- oder Sachleistungen
zur Verfligung stellen. Als Gegenleistung
werden Sie Ublicherweise als Partner

genannt. GemeinnUtzigen Initiativen und
Projekten kédnnen Sie ohne Gegenleistung
Fachwissen und Unterstltzung bereitstellen
(z. B. Mithilfetage, kostenlose Beratung).

/
'\ Begleiten Sie gemeinnutzige

Aktivitaten stets durch Berichte in
lhren eigenen Kommunikations-
kanalen wie Internetseite oder Social
Media Plattformen und vor allem
durch Pressearbeit: Die Chance, dass
lokale Medien solche Aktionen
aufgreifen, ist hoch.

Welchen Nutzen haben Sie von Netzwerken
und strategischen Partnerschaften?

Unternehmensnetzwerke, Branchen- und
Fachverbande oder Initiativen rund um
Umweltthemen sind wichtige Multiplika-
toren fur lhr eigenes Umweltengagement.
Eine Mitgliedschaft in solchen Netzwerken
oder die Teilnahme an Initiativen konnen in
vielerlei Hinsicht von Nutzen sein:

= |nitiativen zum Umweltengagement
(z. B. EMAS Club, Umweltpakt Bayern,
der Qualitatsverbund umweltbewusster
Betriebe (QuB), OKOPROFIT) bringen
Ihnen durch Auszeichnungsveranstal-
tungen, gemeinsame Auftritte oder
Aktionen meist eine hdhere offentliche
Aufmerksamekeit, als Sie mit lhrem
Unternehmen alleine erreichen kdnnen.

= Durch die Presse- und Offentlichkeitsar
beit der Netzwerke und Verbande wird

auch die Prasenz lhres Unternehmens
und damit Ihre Bekanntheit erhoht.

= Sie erhalten Zugang zu weiteren
Kommunikationskanalen, Uber die Sie
Ihr Umweltengagement prasentieren
kénnen, z. B. Mitgliederzeitschriften,
Newsletter etc.

= Sie kénnen sich an fachlichem Austausch
beteiligen und lhre Expertise in die
Gremienarbeit einbringen und so lhre
Kompetenz in Umweltfragen einer
breiteren Offentlichkeit sichtbar machen.

= Gemeinsame Interessen werden
vertreten, z. B. fr Branchenl6-
sungen im Umweltbereich.
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Auch Marketing- oder Vertriebspartnerschaf- meinsame Marketingaktivitaten, Vertriebs-

strukturen oder Infrastrukturen kénnen Sie
Kosten sparen, Ihre Effizienz erhéhen und
gemeinsam Kunden gewinnen und binden.

ten kénnen sich auszahlen: Ergénzen sich
Ihre Produkte oder Dienstleistungen mit
denen anderer Unternehmen? Durch ge-

Was sollten Sie vermeiden?

= \erstoRen Sie nicht gegen Urheber = \erwechseln Sie Presse- und Offentlich-

rechte, Personlichkeitsrechte, Daten-
schutz, Namens- und Markenrechte
und betreiben Sie keine unlauteren
Wettbewerbshandlungen. Lassen Sie
sich im Zweifel rechtlich beraten.

Verwechseln Sie in der Pressearbeit
nicht die Anzeigenabteilung mit der
Redaktion. Die Redaktion ist der
richtige Ansprechpartner, wenn es

um redaktionelle Beitrage geht. Die
Anzeigenabteilung sprechen Sie an,
wenn Sie Werbung platzieren mochten.

Dréngen Sie Redaktionen nicht Beitrage
Uber Sie zu verdffentlichen. Presseinfor-
mationen sind immer nur ein Angebot
flr die Redaktionen. Dass Uber Sie
berichtet wird, hdngt stark davon ab, ob
Ihre Inhalte und der Zeitpunkt optimal
zur Zielgruppe und zum Redaktionsplan
passen, aber auch davon, wie grol} die
Konkurrenz durch andere Themen ist.

keitsarbeit nicht mit Werbung. Falls Sie
sich daflr entscheiden sollten, einen
Artikel gegen Geld zu verdffentlichen
(so genannte Advertorials), sollte
dieser als Anzeige gekennzeichnet sein,
ansonsten bewegen Sie sich im
Grenzbereich zur Schleichwerbung.

Machen Sie es den Journalisten nicht
schwer, den richtigen Ansprechpartner
zu erreichen. Geben Sie nie einen
Kontakt an, der nichts zum Thema sagen
kann oder schlecht erreichbar ist.
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Achten Sie auf
den Unterschied
zwischen Presse-
informationen und
Werbung!

Nutzen Sie lhre
Prasenz in der
Offentlichkeit, um
auf Umweltthemen
aufmerksam zu
machen und zeigen
Sie, wie Sie sich mit
lhrem Unternehmen
fiir die Umwelt
engagieren. So
konnen Sie lhre
Zielgruppen fiir das
Thema sensibilisieren
und sind gleichzeitig
Vorbild fiir andere.
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£ Praxisbeispiele

Netzwerke und strategische
Partnerschaften

Mit Umweltengagement
in die Medien

Verein fiir verantwortungsvolle Waldwirt-

profine GmbH KOMMERLING KUNST-

schaft e.V.: Berichterstattung durch FSC-

STOFFE: Nachhaltigkeit entdecken

Deutschland im FSC Newsletter September
2014 anlasslich des 6kologischen Umbaus

ECOINN Hotel am Campus: Auswahl von

des Firmengebaudes der Druckerei Lokay

Medienberichten Gber den Betrieb mit

Bezug zum Umweltengagement

Videos und Animationen

1ZU: Motivationsfilm Umweltmanagement

LemonAid: Wie wir fairen Handel
verstehen

katholisch1tv: Klosterbrauerei Andechs —
Vorzeigebetrieb in Sachen Umweltschutz

Das Mietwerk — Das Hostel in Lindau: Ar-
tikel in der Lindauer Biirgerzeitung ,Oko-
Spitzenreiter aus Uberzeugung” am
16.05.2015 — PDF

Aktionen

LfU: KlimaShop!: Baumpflanzaktion zur

Druckerei Lokay: Der Lokay Image-Film —
Die umweltfreundliche Druckerei stellt sich

vor!

Agentur fir Erneuerbare Energien: Anima-

Kompensation des von der Fahrzeugflotte
verursachten CO2-AusstolRes

Auszeichnungen

tionen und Filme (mit Mdglichkeit zur kos-
tenpflichtigen Nutzung)

Stiftung Deutscher Nachhaltigkeitspreis
e.V.: Trager des Deutschen Nachhaltigkeits-
preises in der Kategorie ,Unternehmen”
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http://www.fsc-deutschland.de/september-2014.204.htm#Thema_8
http://www.fsc-deutschland.de/september-2014.204.htm#Thema_8
http://www.fsc-deutschland.de/september-2014.204.htm#Thema_8
http://www.fsc-deutschland.de/september-2014.204.htm#Thema_8
http://www.fsc-deutschland.de/september-2014.204.htm#Thema_8
http://www.izu.bayern.de/film/
http://www.lemon-aid.de/wie-wir-fairen-handel-verstehen-ein-kurzer-film-aus-sri-lanka/
http://www.lemon-aid.de/wie-wir-fairen-handel-verstehen-ein-kurzer-film-aus-sri-lanka/
https://www.youtube.com/watch?v=J6Om1J7img8
https://www.youtube.com/watch?v=J6Om1J7img8
http://www.lokay.de/
http://www.lokay.de/
http://www.lokay.de/
http://www.unendlich-viel-energie.de/mediathek/filme-animationen?page=2
http://www.unendlich-viel-energie.de/mediathek/filme-animationen?page=2
http://www.unendlich-viel-energie.de/mediathek/filme-animationen?page=2
www.koemmerling.de/ecomaXL/index.php?site=koe_verantwortung_de
www.koemmerling.de/ecomaXL/index.php?site=koe_verantwortung_de
http://www.ecoinn.de/presse
http://www.ecoinn.de/presse
https://www.ecoinn.de/aktuelles/presse
http://www.dasmietwerk.de/images/presse/BZ_Lindau_16052015.pdf
http://www.dasmietwerk.de/images/presse/BZ_Lindau_16052015.pdf
http://www.dasmietwerk.de/images/presse/BZ_Lindau_16052015.pdf
http://www.dasmietwerk.de/images/presse/BZ_Lindau_16052015.pdf
http://www.izu.bayern.de/download/pdf/praxisbeispiel_klimashop.pdf
http://www.izu.bayern.de/download/pdf/praxisbeispiel_klimashop.pdf
http://www.izu.bayern.de/download/pdf/praxisbeispiel_klimashop.pdf
https://www.nachhaltigkeitspreis.de/category/preistraeger/001_unternehmen/?PHPSESSID=q7v6hiuv73pdgbms4q5crf29j6
https://www.nachhaltigkeitspreis.de/category/preistraeger/001_unternehmen/?PHPSESSID=q7v6hiuv73pdgbms4q5crf29j6
https://www.nachhaltigkeitspreis.de/category/preistraeger/001_unternehmen/?PHPSESSID=q7v6hiuv73pdgbms4q5crf29j6
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£-1 Mehr zumThema

Leitfaden und Online-Angebote fiir
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Kostenlose Pressedienste im
Internet (Auswahl)

DIHK: Praxisleitfaden fiir zeitgemalR3e
Presse- und Offentlichkeitsarbeit

Rechtliches

Tragerverein des Deutschen Presserats:
Der Pressekodex

Datenbank BAYERN.RECHT: Bayerisches
Pressegesetz (BayPrG)

BMJV: Gesetz gegen den unlauteren Wett-
bewerb (UWG)

Wettbewerbe

IZU: Auszeichnungen in den Bereichen
Energie/Klima, Nachhaltigkeit und Umwelt

Stiftung Deutscher Nachhaltigkeitspreis:
Der Deutsche Nachhaltigkeitspreis - Aus-
zeichnung fir Spitzenleistungen der

Nachhaltigkeit

novo per motio KG: Presseforum Mittel-
stand — Der kostenlose Pressedienst fiir
Unternehmen

openPR: Das offene PR-Portal - Pressemit-
teilungen kostenlos einstellen

UNITED NEWS NETWORK: PresseBox —
Pressedienst mit Fokus auf
Technologie-Themen

Griine Helden Agentur: EcoPressBlog —
PresseBox zur strategischen Kommunika-
tion nachhaltiger Themen

LayerMedia: FirmenPresse — Presseportal
und Presseverteiler
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http://www.dihk-verlag.de/praxisleitfaden_fuer_zeitgemaesse_presse_und_oeffentlichkeitsarbeit.html
http://www.dihk-verlag.de/praxisleitfaden_fuer_zeitgemaesse_presse_und_oeffentlichkeitsarbeit.html
http://www.presserat.de/pressekodex/pressekodex/
http://www.presserat.de/pressekodex/pressekodex/
http://www.gesetze-bayern.de/jportal/portal/page/bsbayprod.psml?showdoccase=1&st=null&doc.id=jlr-PresseGBY2000rahmen&doc.part=X&doc.origin=bs
http://www.gesetze-bayern.de/jportal/portal/page/bsbayprod.psml?showdoccase=1&st=null&doc.id=jlr-PresseGBY2000rahmen&doc.part=X&doc.origin=bs
http://www.gesetze-im-internet.de/uwg_2004/
http://www.gesetze-im-internet.de/uwg_2004/
http://www.izu.bayern.de/aktuelles/detail_aktuelles.php?pid=01030101012297
http://www.izu.bayern.de/aktuelles/detail_aktuelles.php?pid=01030101012297
https://www.nachhaltigkeitspreis.de
https://www.nachhaltigkeitspreis.de
https://www.nachhaltigkeitspreis.de
https://www.nachhaltigkeitspreis.de
http://www.perspektive-mittelstand.de/presseportal-pressedienst/info/
http://www.perspektive-mittelstand.de/presseportal-pressedienst/info/
http://www.perspektive-mittelstand.de/presseportal-pressedienst/info/
http://www.openpr.de
http://www.openpr.de
http://www.pressebox.de
http://www.pressebox.de
http://www.pressebox.de
http://www.ecopressblog.de/
http://www.ecopressblog.de/
http://www.ecopressblog.de/
http://www.firmenpresse.de
http://www.firmenpresse.de

wA Ly Marketing mit Umweltthemen Presse und Offentlichkeit PRAXISBEISPIEL

@\

Offentliche Aufmerksamkeit fiir das Umweltengagement
durch Netzwerke und strategische Partnerschaften

Am Beispiel der Meldung des Landesin- = Die Mitgliedschaft im Landesin-

nungsverbands des bayerischen Friseur nungsverband zahlt sich aus, da der

handwerks zum Beitritt von Friseurbetrieben Verband als Multiplikator mit seiner

zum Umweltpakt Bayern zeigt sich der eigenen Presse- und Offentlichkeits-

Nutzen von Netzwerken und strategische arbeit auch die teilnehmenden

Partnerschaften gleich zweifach: Betriebe ins offentliche Licht rickt.

= DieTeilnahme an Initiativen wie dem Gerade sehr kleine Betriebe profitieren von
Umweltpakt Bayern fordert die offent- solchen gemeinsamen Auftritten, da sie
liche Aufmerksamkeit und bietet einen bei Einzelaktionen oft nicht diese Form der
konkreten Anlass zur Berichterstattung. Aufmerksamkeit erreichen.

Beispiele

Meldung des Landesinnungsverbands des bayerischen Friseurhandwerks zum Beitritt
von Friseurbetrieben zum Umweltpakt Bayern, 24. Mai 2014. Quelle: Internetseite
Landesinnungsverband des bayrischen Friseurhandwerks (Stand Juni 2015):

Aus der Hand von Umweltminister Dr. Marcel Huber empfingen 16 Friseurunternehmer die Teilnehmerurkunde fiir den Umweltpakt.

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
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.Wir bayerischen Friseure unterstltzen den Umweltpakt Bayern” Dies sicherte Landesin-
nungsmeister Christian Kaiser dem Bayerischen Umweltminister Dr. Marcel Huber zu. Auf
der Mitgliederversammlung des Landesinnungsverbandes in Straubing lobte Kaiser das
Engagement der Friseure.

., 170 Friseurbetriebe aus Bayern nehmen bisher am Umweltpakt teil’’ so Landesinnungs-
meister Kaiser. Insgesamt beteiligen sich in Bayern mehr als 4.000 Unternehmen aller
Branchen. 16 neue Friseurunternehmen haben vor kurzem ihre Teilnahme zugesagt.
Umweltminister Dr. Marcel Huber Uberreichte ihnen beim Verbandstag in Straubing die
Teilnehmerurkunden. , Bayern setzt auf ein nachhaltiges Wirtschaftswachstum. Im Mittel-
punkt steht der Einklang von Wirtschaft und Umweltschutz. Der Schutz unserer Umwelt ist
eine gemeinsame Aufgabe. Die Umweltpakt-Betriebe arbeiten hier vorbildlich und gehen
mit gutem Beispiel voran.” Seit 1999 nehmen bayerische Friseurbetriebe mit freiwilligen
Umweltleistungen am Umweltpakt Bayern teil

“Umweltschutz rechnet sich fir den Friseur. Okologie und Okonomie gehen Hand in Hand.
Durch die Umstellung der Beleuchtung im Salon etwa spart der Friseur Geld und hilft der
Umwelt’ betonte LIV-Vorstandsmitglied und Botschafter des Umweltpakts Rudolf Reisbeck
aus Leiblfing, Landkreis Straubing.

Ziel des Umweltpaktes ist es, mit einer auf das Friseurhandwerk abgestimmten Krite-
rienliste moglichst viele Salons zu motivieren, freiwillige Umweltschutzleistungen zu
erbringen. Gut angenommen wird zudem der interaktive Branchen-Leitfaden mit konkreten
Umwelttipps fur Friseurbetriebe. Die umfangreichen Informationsmaterialien erleichtern vor
allem kleinen und mittleren Unternehmen den Einstieg in den betrieblichen Umweltschutz.
In nahezu jedem Unternehmen kénnen bis zu 50 Prozent Energie eingespart werden.
Dabei sind es oft einfache MaRnahmen, die dem Umweltschutz dienen und gleichzeitig
Kosten sparen: Eine LED-Lampe verbraucht bei gleicher Helligkeit etwa bis zu 90 Prozent
weniger Energie als eine Glihlampe und bis zu 85 Prozent weniger als eine Halogenlampe.
Landesinnungsmeister Kaiser: , Als Innung wollen wir helfen, Potenziale aufzusplren. Denn
jede nicht verbrauchte Kilowattstunde ist eine gute Kilowattstunde.”

Folgende Betriebe erneuerten ihnr Engagement im Umweltpakt oder sind erstmals beigetreten:

Frisierstube Edith, Marktrodach Friseur Schweiger, Wolfersdorf und Freising
Friseur Ermntl, Furstenzell Team Szilagyi GbR LeFigaro, Memmingen
Friseurteam Eser, Aschaffenburg Willy's Frisurenstudio, Nordlingen

Salon Gunter Hartl, Deggendorf Zauner Frisuren, Reisbach

Friseur Henneberger, Mainbernheim
Friseur Hertlein, Oberasbach
Herzog Friseure, Schwarzach = e =
Friseur Legler, Ingolstadt —
Friseur Team Popp, Stein

Friseursalon Reisbeck, Leiblfing
Ute's Frisierstube, Ebrach

Haarstudio Wieser, Mammendorf = e e merns
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Zimmerer-Innung Rosenheim und Meisterbetriebe

der Zimmerer-Innung Rosenheim

Der Branchenverband als Multiplikator:
Infostand der ZimmererInnung Rosenheim
auf dem Rosenheimer Umweltfest:

= Mit einem Infostand auf einem
Umweltfest signalisieren die Zimmerer-
Betriebe, dass sie auch bei Umwelt-
themen, hier z. B. der energetischen
Sanierung, gut aufgestellt sind. Das
Thema wird passend zum Thema des
Festes in den Mittelpunkt gestellt.

= Die Besucher des Festes sind fur
Umweltthemen sensibilisiert. Sie
sind eine wichtige Zielgruppe flr die
Zimmerer-Betriebe. Potenzielle Kunden
nutzen das Fest fUr eine erste Beratung.
Das Fest kann daher zur Verkaufsforde-
rung und Kundengewinnung beitragen.

= Ein Gewinnspiel anlasslich des Umwelt-
festes schafft zusatzlich Aufmerksamkeit:

Als Hauptpreis lobte die ZimmererInnung
Rosenheim eine Ubernachtung fir zwei
Personen im Baumhaus am Samerberg
aus. Das Baumhaus wurde vom Innungs-
Mitglied Zimmerei Worndl gebaut. Durch
die Kooperation profitieren also nicht nur
die die Innung und lhre Mitglieder, son-
dern auch das Baumhaus am Samerberg.

Zimmerer-Innung auf dem Rosenheimer Umweltfest am 5. Juli 2014

Folto: Obermeister Rudi Schiler, Claudia Harter aus
Rosenheim u, Franz Wirndl (stellv. Obermaeaister)
wan links.

Beim 5. Rosenheimer Umweltfest auf dem
Max-losefs-Flatz in Rosenheaim nahm dieses Mal auch
die Zimmerer-Innung Rasenheim teil. The
ansprechendes Standkonzept bot ein umfangreiches,
breitgefachertes Infoangebot zum Thama
Energiesinsparung bei Wohnhaussanierungen. Dass bei
einer umfassenden energetischen Modernisierung bis zu
20 % Energiesinsparung méglich sind, interessierte viele
Besucher des Umweltfestes.

Ein Gewinnspiel zu diesem Thema erfreute sich ebanfalls
grofer Belicbtheit. Der Hauptgewinn, sine Ubernachtung
im Baumhaus Samerberg” fir 2 Personen ging an Frau
Claudia Harter aus Rosenheim. Die Freude war gro, als
ihr der Gewinn personlich vam Obermeister der
Zimmerar-Innung Rosenheim Rudi Schiller und dem
stellvertretendem Obermeister Franz Worndl dbermittelt
wurde.

Die Meistarbetriebe der Zimmerer-Innung Rosenheim
haben diesen Tag gemeinsam unterstitet und freuen
sich nun Uber die vielen Standbesucher, die noch
zusatzliche Informationen zur energetischen Sanierung
wiinschan. Bauharran und Haussanierer werden von den
Innungsmeisterbetrieben kompetent, versténdlich und
praktisch beraten, so dass einer meisterhaften
enargetischen Sanierung im Anschluss nichts mehr im
Weage steht.

ZimmererInnung Rosenheim. Quelle: Internetseite der Zimmerer-Innung Rosenheim
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Aktive Beitrage und Beteiligungen bei Veranstaltungen
und Messen rund um Umweltthemen

= Mit Info- und Messestanden und
aktiver Beteiligung bei Messen und
Veranstaltungen rund um Umweltthemen
machen die Unternehmen ihren Bezug
zur Thematik deutlich und prasentieren
sich den Teilnehmenden bzw. Besuchern,
darunter potenzielle Kunden oder Koope-
rations- und Geschéftspartner, mit ihrem
eigenen Umweltengagement und ihrem
Einsatz fir Umweltthemen. Interessierte
werden eingeladen, das Unternehmen
naher kennenzulernen und sich Uber
aktuelle Entwicklungen, Produkte und
Dienstleistungen zu informieren.

Die Prasenz auf den Messen und Veran-
staltungen im Umweltbereich nutzen die
Unternehmen als Anlass flr die eigene
Presse- und Offentlichkeitsarbeit zum
betrieblichen Umweltengagement.

Lokale und weitere Medien grei-
fen den konkreten Anlass fur die
Berichterstattung und die Thematik
auf und bringen den Unternehmen
offentliche Aufmerksamkeit.

Beispiele

Messestand auf dem Heldenmarkt — Messe fur Nachhaltigen Konsum

digbmweitDruckers Hekdersnants Veranslabung

-
-

Wieder gehTs! Am nachaien Wothensnde sehen wir uns beim Heldenmary
I Fampurg?

Wir griGen unsere regencen Standnachbam beim sHeidenmark! an ger
Elbe: musde Epeoni, lHeumarkier Lammsbrau, Avesyu Hambung und VWiegand
Rebir e fur WA “Cran Dethiery™ L

Heldenmarkt Hamburg am 21.J22. Februar 2018
Samsag 21. Februar wm 10000 (UTC=01)
Hamiurg Cruise Centes Alana in Hamburg

dieUmweltDruckerei | Blog

Habdarmarkt — Maias Tor nachhaitigen o
Hongum in Stutigsn und Barlin r

dieUmweltDruckerei: Ankindigung zum Ausstellerstand des Unternehmens auf dem
Heldenmarkt Hamburg am 21./22. Februar 2015.
Quelle: Facebook-Fanpage dieUmweltDruckerei (Stand Juni 2015)

Blogbeitrag zur Unterstitzung und Teilnahme beim Heldenmarkt Stuttgart und Berlin 2012 —
Quelle: dieUmweltDruckerei Unternehmenblog (Stand Juni 2015)
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Gmund als offizieller Partner und Jurymitglied der GreenTec Awards 2015.

Pressemeldung
Gmund bei den GreenTec Awards 2015.

Am 29. Mai 2015 werden im Berliner Tempodrom Unternehmen und Leistungen aus
ganz Europa pramiert, die Umwelt und Ressourcen im Sinne dkologischer Nachhaltigkeit
schonen, Schadstoffe vermeiden und reduzieren. Im Fokus stehen Effizienz, Technologie
und Okologie. Gmund unterstitzt dieses Engagement und ist bereits zum dritten Mal
offizieller Partner des grofsten Umweltpreises, den GreenTec Awards.

Gmund hat durch sein langjéhriges Engagement fir die Umwelt Pionierarbeit in der
Papierbranche geleistet. 2007 wurde die Gmunder Umwelt Charta konzipiert, in der sich
Gmund selbst strenge Auflagen gemacht hat: Der \Wasserverbrauch wurde mittels einer
Ozonwasserreinigungsanlage um rund 70 % gesenkt. Die Energie stammt bis zu 75 %
aus eigener Herstellung, gewonnen aus Wasser, Dampf und Solar.

,GreenTec und Gmund passen sehr gut zusammen. Wir teilen den Anspruch, Okologie
und Technologie zusammen zu bringen und nachhaltiges Wirtschaften zu fordern. Mit
unserer Umwelt Charta haben wir Maf3stébe in der Papierbranche gesetzt und wir
investieren kontinuierlich weiter, um noch besser zu werden’ erklart Florian Kohler,
Papiermacher in der 4. Generation in Gmund und Jury-Mitglied der GreenTech-Awards.

Spannend bleibt, wer am Ende die beste Okobilanz besitzt. Rund 1000 Gaste aus
Wirtschaft, Wissenschaft, Politik und Medien werden es am 29. Mai auf dem ,,griinen
Teppich” in Berlin als Erste erfahren.

Buttenpapierfabrik Gmund: Nachricht anldsslich des Engagements bei den GreenTec
Awards 2015. Quelle: Internetseite der Buttenpapierfabrik Gmund (Stand Juni 2015)
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Gesprachsforum und Tag der Offenen Betriebe, organisiert vom Landratsamt Ebersberg

Gesprachsforum

am Mittwoch, 01.10.2014 um 19.30 Uhr
im Landratsamt Ebersberg,
Hermann-Beham-Saal

Regional ist in. Aber was ist drin?

Welchen Herkunfts- und Giitesiegeln kann man trau-
en? Was bedeuten sie iberhaupt?

Woran kénnen sich die Verbraucher guten Gewissens
orientieren und wie l&sst sich verhindern, dass mit dem
Begriff ,regionales Produkt® Schindluder getrieben
wird? Darliber diskutieren Experten und Entschei-
dungstrager untereinander und mit dem Publikum.

Impulsreferat

JErfolgsfaktoren fiir die Vermarktung regionaler
Nahrungsmittel.

Prof. Dr. Monika Gerschau, Professorin fiir Agrar-
marketing, Hochschule Weihenstephan-Triesdorf

Podiumsteilnehmer

Robert NiedergesaR, Landrat

‘Andrea Huber, Kreisbauerin

Franz Lenz, Kreisobmann BBV

Julia Seiltz, UNSER LAND e.V.

Dr. Michael Rittershofer, TAGWERK e.V.

Karl Schweisfurth, Herrmannsdorfer Landwerkstatten
Martin Gruber, REWE-Gruber oHG

Johann Schwaiger, Kreishandwerksmeister

Moderation
Ludwig Karg, B.A.U.M. Group

Dazu ein kleines Buffet mit Produkten aus dem
Ebersberger Land.

Tag der offenen Betriebe
Sonntag, 5. Oktober 2014, 10 bis 16 Uhr

Immer mehr Menschen wollen wissen, wo ihr Essen
herkommt und wie es produziert wird. Sie schilzen die
Qualitét der heimischen Produkte und die Tatsache, dass
die Wertschopfung in der Region bleibl. Doch der Markt far
regionale Produkte ist uniibersichtlich geworden. Und nicht
inallem, wo Region drauf steht, ist Region drin.

Im Landkreis Ebersberg gibl es viele Méglichkeiten, sich
mit echlen regionalen Produkten zu versorgen. Neben den
Direktvermarktern gibt es starke Iniiativen wie Ebersberger
Land, Tagwerk und Hermannsdorfer Landwerkstéllen. Sie
alle heien ihre Kundinnen und Kunden stets willkommen
und belagen gerne, wo und wie sie arbeiten. Einen guten
Anlass sie zu besuchen bielet der Tag der offenen Betrie-
be. Wer jede Initiative besuchen, regionale Produkte ver-
kosten und mit den Erzeugern und Verarbeilern ins Ge-
sprich kommen will, schafft das auf einer Tagesrundfahrt
im Landkreis.

Folgende Betriebe kénnen Sie
besichtigen:

Béckerei Gmeinwieser Kirchseeon

Riedering 4, 85614 Kirchseeon

Ein traditioneller Handwerksbetrieb stellt sich vor. Wir pro-
duzieren in der vierlen Generation nach dem Grundsatz
"Aus der Region - fur die Region!" Am Tag der offenen
Belriebe geben wir Interessenten gerne einen Einblick in
die handwerkliche Arbeilsweise und laden Sie zum Bre-
zenbacken ein. Nehmen Sie sich 2 Stunden Zeit und kom-
men am 05.10.2014 um 10.00 Uhr vorbei

Tour zu den Betrieben
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— = Qlemim Emmurieg

Glana Horrmannsdorfer Eiererzeuger
Landwerkstatten Josef Ried!

Landratsamt
Ebersberg

Regionalmanagement
Augustinus Meusel

Eichthalstrate 5 @ 85560 Ebersberg
Telefon: 08092 823 114 ® www.ra-ebe.de

Metzgerei Peter Heimann Grafing

Grafenweg 3, 85567 Grafing-Haidling

Die Metzgerei Heimann mil ihren 50 Milarbeitem (davon
4 Auszubildende) versorgt ihre Kunden an 3 Verkaufsstellen,
Grafing — Glonn - Kirchseeon, mit ihren selbst geschlachte-
ten und handwerklich hergestellten Fleisch- und Wurstwa-
ren. In der 2009 nach den neuesten Standards gebauten
Produktions- und Schlachistétte in Grafing-Haidling werden
nur Rinder, Kalber, Schweine und Lammer aus dem Land-
kreis und den angrenzenden Gemeinden geschlachiet. Aus
der Region fir die Region ist Teil unserar Firmenphiloso-

phie.

Unser Land Eiererzeugung

Josef und Rosemarie Ried|

Osterwald 1a, 86617 ABling

Huhnerhallung nach _Unser Land™-Richtlinie und Milchkuh-
haltung. Unsere Familie bewirlschaftet einen Milchviehbe-
trigh in ABling. Es werden 70 Milchkhe mit Nachzucht ge-
halten. Im November 2012 erhielten wir fiir den Neubau des
Milchviehstalles den Holzbaupreis der Waldbesitzarveraini-
gung Ebersberg. Im Februar 2011 wurde der Belrieb um die
Legehennenhaltung erweitert, Seit dem werden fir EBERS-
BERGER LAND Freilandeier erzeugl. Dafir verwenden wir
ausschlieBlich regionale Futtermittel.

Direktvermarkter und Mutterkuhhalter

Biohof Franz Lenz, Zorneding

Miinchner Stralte 23, 85604 Zorneding

Wir bewirtschaften seit 1892 unseren Hof nach den Natur-
land-Richtlinien mil Direklvermarkiung. Bis 2012 lag unser
Schwerpunkl im Ackerbau (u.a. Gelreide, Kartoffeln). Seit
fast 2 .ahren halten wir zusdtzlich eine Pinzgauer-
Mutterkuhherde mil Nachzucht. Inleressierten Besuchern
bieten wir um 13.00 und um 14.30 Uhr eine Fihrung iiber
unseren Befrieb, wa. mit Besichtigung des neuen Mut-
terkuhstalls und der Rinderherde auf der Weide an.

Aus der Region —
fur die Region

Gesprachsforum
Mittwoch, 1. Oktober 2014
19.30 Uhr

Tag der

offenen Betriebe
Sonntag, 5. Oktober 2014
von 10 Uhr bis 16 Uhr

Landratsamt
Ebersberg

Herrmannsdorfer Landwerkstétten
Herrmannsdorf 7, 85626 Glonn

Erntedankfest am Sonntag, den 05. Oktober 2014,
11-18 Uhr

Auf dem Hol erwartet die Gisle ein vielseitiges Rah-
menprogramm. Im  Biergarten gibt es kdstliche
Schmankerl zu bayrischer Blasmusik. In der Béckerei
zeigen die Backer, worauf es bei der Vollkorn-
Natursauerteig-Backerei ankommt. In der Brauerei
erfahren Sie alles Ober die Entstehung des bayeri-
schen Grundnahrungsmittels, in der Metzgerei werden
Sie in die Geheimnisse der Wurst- und Schinkenher-
stellung eingeweiht und der Késer edautert alles
fibers Rohmilchkasen,

Die Wolfmiihle -100 % Bio-Qualitit aus der Region
Andreas L&ffl & Kathrin Nagy

Wolfmihle 1, 85661 Forstinning

Zwischen Forslinning und Markl Schwaben befindet
sich die handwerklich befriebene Mihle. Die Maliners-
leute Andreas L6ffl und Kathrin Nagy bewirtschaften
den Belrieb in der vierten Generation und bieten die
Mehispezialititen im Bioladen an, Das Bio-Gelreide
stammt von ausgewahlten Bio-Hofen aus dem Land-
kreis Ebersberg und den angrenzenden Landkreisen.
Nach sorgfaltiger Reinigung werden nur beste Sorten
gemischt und in handwerklicher Kunst vermahlen,
Kommen Sie zur Besichtigung der Mihle bei uns vor-
bei und lassen sich hausgemachte Kuchen und Spei-
sen in unserem Calé am Mihibach schmecken.

Veranstaltungsflyer fur das Gesprachsforum und den Tag der Offenen Betriebe im Landkreis
Ebersberg. Quelle: Landratsamt Ebersberg
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Infostand auf dem Rosenheimer Umweltfest

Zimmerer-Innung auf dem Rosenheimer Umweltfest am 5. Juli 2014

Beim 5. Rosenheimer Umweltfest auf dem
Max-losefs-Platz in Rosanheim nahm dieses Mal auch
die Zimmearar-Innung Rosenhaim teil. Thr
ansprechendes Standkonzept bot ein umfangreiches,
breitgefachertes Infoangebot zum Thema
Energiesinsparung bei Wohnhaussanierungen. Dass bei
einer umfassanden anergatischen Modernisiarung bis zu
20 % Energiesinsparung méghch sind, interessierte viele
Besucher des Umweltfestes.

Ein Gewinnspiel zu diesem Thema erfreute sich ebenfalls
grofier Beliebtheit. Der Hauptgewinn, eine Ubernachtung
im Baumhaus Samerberg™ fur 2 Personen ging an Frau
Claudia Harter aus Rosenheim. Die Freude war grof, als
ihr der Gawinn persanlich vom Obarmeister der
Zimmerer-Innung Rosenheim Rudi Schiller und dam
stellvertretendem Obermeister Franz Worndl dbermitteit
wurde,

Dia Maistarbetriebhe der Zimmerar-Innung Rosenhaim
haben diesen Tag gemeainsam unterstitzt und freuen
Foto: Obermeister Rudi Schiller, Claudia Hirter aus  gich nun Uber die vielen Standbesucher, die noch
Rosenheim u. Franz Warndl (stellv. Obermeister) zusatzliche Informationen zur energetischen Sanierung
von links. wiinschen. Bauherren und Haussanierer werden von den
Innungsmeistarbatrisben kompetant, verstindlich und
praktisch beraten, so dass siner meisterhaften
energetischan Sanierung im Anschluss nichts mehr im
Wage steht,

ZimmererInnung Rosenheim. Quelle: Internetseite der Zimmerer-Innung Rosenheim

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
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Aufmerksamkeit schaffen und Bekanntheit steigern durch
eigene und gemeinschaftliche Aktionen

= Durch eine Aktion im Unternehmen, wie
einem Tag der offenen TUr, gewahren die
Betriebe den Besuchern einen tieferen
Einblick in ihre Unternehmenskultur, ihr
Umweltengagement, ihre Werte und Per-
sonlichkeit und haben zugleich die Chan-
ce die Interessen und BedUrfnisse ihrer
Zielgruppen wie zum Beispiel Geschafts-
partner und Kunden kennenzulernen.
Besondere Ereignisse im Unternehmen,
wie etwa eine 6kologische Sanierung,
geben der Aktion zuséatzliches Gewicht.

= Die Aktion im Unternehmen bietet
konkreten Anlass fur die Herausgabe
einer Pressemitteilung und weitere
Formen der Berichterstattung.

Kann die Aktion im Unternehmen als

Teil einer Gemeinschaftsaktion in der
Region durchgefiihrt werden, erhalten die
beteiligten Unternehmen eine Plattform
flr die gemeinschaftliche Vermarktung
der Veranstaltung und eine breitere
offentliche Aufmerksamkeit, die insbeson-
dere kleine Betriebe bei Einzelaktionen in
der Form oft nicht erreichen wirden. Die
Organisatoren von Gemeinschaftsaktio-
nen sind dabei wichtige Multiplikatoren,
die mit eigener Presse- und Offentlich-
keitsarbeit die teilnehmenden Betriebe
starker ins 6ffentliche Licht riicken und

so meist eine bessere Berichterstattung
in den Medien erreichen konnen.

Beispiele — Lokay, Gmund, Landkreis Ebersberg

Videobeitrag und Fotodokumentation anléasslich des LOKAY , Open House" nach der 6kolo-
gischen Sanierung der Druckerei, 19. September 2014. Quelle: Internetseite der Druckerei

Lokay (Stand Juni 2015)

Lokay Open House - 19. September 2014

ickerei
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Pressemitteilung der BUttenpapierfabrik Gmund vom 30. Juni 2015 anlasslich des Tages der

Offenen Tir und des Jubildums ,,625 Jahre Papier in Deutschland. Quelle: Internetseite der

Buttenpapierfabrik Gmund (Stand Juni 2015)

PRESSEMELDUNG
625 Jahre Papier in Deutschland und weit iiber 625 Gaste:
Tag der offenen Tiir in der Biittenpapierfabrik Gmund

Gmund, 30.06.2015 — Vergangenen Samstag besuchten tber 800 Gaste die im Mangfalltal ansassige
Buttenpapierfabrik Gmund. Im Rahmen der Aktion des Verbands der deutschen Papierfabriken

,625 Jahre Papier in Deutschland” wurde ein Tag der offenen Tlr mit einem bunten Rahmen-
programm geboten: Gmund Papier lieferte Einblicke in alle Bereiche des Produktionsprozesses:
Vom Zellstoff Gber hochautomatische Hightech-Schneideanlagen bis hin zur aufwendigen manuellen
Qualitatskontrolle und der Musterabteilung mit (iber 100.000 verschiedenen Papiervarianten. Auch
die alteste Papiermaschine Europas von 1883 konnte wahrend der laufenden Produktion besichtigt
werden. Selbst die manuelle Herstellung aus vergangenen Zeiten wurde erlautert und Papier in einer
Biitte mit Wasserzeichen handgeschopft. In dem Papier Shop direkt an der Fabrik konnten Papier-
produkte aus Biittenpapier, Gmund Treasury, das Papier, das fiir die goldenen Oscar®-Umschlage
verwendet wird oder aus der neuesten Kollektion Gmund Colors bestaunt, befihlt und erworben
werden.

GrofSer Andrang bei Gmund Papier am Tag der offenen Tiir.

Uber die Biittenpapierfabrik Gmund

Die Buttenpapierfabrik Gmund mit Sitz in Gmund am Tegernsee ist ein Familienbetrieb mit rund 120
Mitarbeitern. Sie wird heute von Florian Kohler geleitet. Gmund steht fur Papierkultur seit 1829.
Dabei werden traditionelle Produktionsmethoden mit modernsten Hightech-Maschinen und
kreativem Design in Einklang gebracht. Gmund ist spezialisiert auf hochwertige Feinstpapiere und
Kartons. Der Schwerpunkt liegt dabei auf Innovation, Okologie und Kreation.

Seit 2008 bietet der Shop neben der Fabrik gelegen eine groRe Auswahl an Gmund Produkten:
Hochwertige Briefsets, Papierblcher in Trendfarben mit patentierten Innenseiten, exquisite Karten
gedruckt, gepragt oder graviert, Notizbuicher in allen GréRen und Varianten, handgebundenen Alben,
etc. Der Druckservice vor Ort bietet Besuchern individuelle Designberatung fiir Einladungen zur
Hochzeit oder zum Jubildum, fir Visitenkarten oder Briefpapier.

Pressekontakt

Weitere Informationen Uber die Buttenpapierfabrik Gmund und die Produkte erhalten Sie bei Caroline
Pastor, Public Relations, Tel. +49 8022 7500-73, cpastor@gmund.com oder unter www.gmund.com.

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
www.stmuv.bayern.de Stand: 2015

PRAXISBEISPIEL

e


http://de.gmund.com/content/de/625-jahre-papier-deutschland-und-weit-%C3%BCber-625-g%C3%A4ste
http://de.gmund.com/content/de/625-jahre-papier-deutschland-und-weit-%C3%BCber-625-g%C3%A4ste

Marketing mit Umweltthemen Presse und Offentlichkeit

Verschiedene Betriebe im Landkreis Ebersberg: Tag der Offenen Betriebe und Gesprachsforum
im Oktober 2014, organisiert vom Landratsamt Ebersberg. Quelle: Landratsamt Ebersberg

Gesprachsforum

am Mittwoch, 01.10.2014 um 19.30 Uhr
im Landratsamt Ebersberg,
Hermann-Beham-Saal

Regional ist in. Aber was ist drin?

Welchen Herkunfts- und Giitesiegeln kann man trau-
en? Was bedeuten sie Uiberhaupt?

Woran kénnen sich die Verbraucher guten Gewissens
orientieren und wie I&sst sich verhindern, dass mit dem
Begriff ,regionales Produkt Schindluder getrieben
wird? Dartiber diskutieren Experten und Entschei-
dungstréger untereinander und mit dem Publikum.

Impulsreferat

JErfolgsfaktoren fiir die Vermarktung regionaler
Nahrungsmittel.“

Prof. Dr. Monika Gerschau, Professorin fiir Agrar-
marketing, Hochschule Weihenstephan-Triesdorf

Podiumsteilnehmer

Robert NiedergesaR, Landrat

Andrea Huber, Kreisbauerin

Franz Lenz, Kreisobmann BBV

Julia Seiltz, UNSER LAND e.V.

Dr. Michael Rittershofer, TAGWERK e.V.

Karl Schweisfurth, Herrmannsdorfer Landwerkstatten
Martin Gruber, REWE-Gruber oHG

Johann Schwaiger, Kreishandwerksmeister

Moderation
Ludwig Karg, B.A.U.M. Group

Dazu ein kleines Buffet mit Produkten aus dem
Ebersberger Land.

Tag der offenen Betriebe
Sonntag, 5. Oktober 2014, 10 bis 16 Uhr

Immer mehr Menschen wollen wissen, wo ihr Essen
herkommt und wie es produziert wird. Sie schétzen die
Qualital der heimischen Produkte und die Tatsache, dass
die Wertschipfung in der Region bleibt, Doch der Markt fir
regionale Produkle ist undbersichllich geworden. Und nicht
in allem, wo Region drauf steht, ist Region drin.

Im Landkreis Ebersberg gibt es viele Mdglichkeiten, sich
mit echlen regionalen Produklen zu versorgen. Neben den
Direktvermarktemn gibt es starke Initiativen wie Ebersberger
Land, Tagwerk und Hermannsdorfer Landwerkstétten. Sie
alle heiften ihre Kundinnen und Kunden stets willkommen
und belegen gerne, wo und wie sie arbeiten. Einen guten
Anlass sie zu besuchen bietel der Tag der offenen Belrie-
be. Wer jede Initialive besuchen, regionale Produkle ver-
kosten und mil den Erzeugem und Verarbeilem ins Ge-
sprich kommen will, schafft das auf einer Tagesrundfahrt
im Landkreis.

Folgende Betriebe kénnen Sie
besichtigen:

Béckerei Gmeinwieser Kirchseeon

Riedering 4, 85614 Kirchseeon

Ein traditioneller Handwerksbetrieb stellt sich vor. Wir pro-
duzieren in der vierten Generalion nach dem Grundsatlz
"Aus der Region - fur die Region!" Am Tag der offenen
Betriebe geben wir Inleressenten gerne einen Einblick in
die handwerkliche Arbeitsweise und laden Sie zum Bre-
zenbacken ein. Nehmen Sie sich 2 Stunden Zeit und kom-
men am 05.10.2014 um 10.00 Uhr vorbei.

Tour zu den Betrieben
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Metzgerei Peter Heimann Grafing

Grafenweg 3, 856567 Grafing-Haidling

Die Metzgerei Heimann mit ihren 50 Mitarbeitem (davon
4 Auszubildende) versorgt inre Kunden an 3 Verkaulsstellen,
Grafing — Glonn — Kirchseeon, mit ihren selbst geschlachte-
ten und handwerklich hergestelllen Fleisch- und Wurstwa-
ren. In der 2009 nach den neuesten Standards gebauten
Produktions- und Schiachistatte in Grafing-Haidling werden
nur Rinder, Kalber, Schweine und Lammer aus dem Land-
kreis und den angrenzenden Gemeinden geschlachtet. Aus
der Region fir die Region ist Teil unserer Firmenphiloso-

phie.

Unser Land Eiererzeugung

Josef und Rosemarie Ried|

Osterwald 1a, 85617 ARling

Hilthnerhaltung nach ,Unser Land*-Richtlinie und Milchkuh-
haltung. Unsere Familie bewirtschaftet einen Milchviehbe-
trieb in Aling. Es werden 70 Milchkilhe mit Nachzuchl ge-
halten. Im November 2012 erhielten wir filr den Neubau des
Milchvi den Hol der W, vergini-
gung Ebersberg. Im Februar 2011 wurde der Betrieb um die
Legehennenhaltung erweitert. Seit dem werden fiir EBERS-
BERGER LAND Freilandeier erzeugl. Dafur verwenden wir
-ausschlieBlich regionale Futtermittel,

Direktvermarkter und Mutterkuhhalter

Biohof Franz Lenz, Zorneding

Minchner Stralte 23, 85604 Zorneding

Wir bewirtschaften seit 1992 unseren Hof nach den Natur-
land-R mit Dir ing. Bis 2012 lag unser
Schwerpunkt im Ackerbau {u.a. Getreide, Kartoffeln). Sait
fast 2 Jahren hallen wir zusatzlich eine Pinzgauer-
Mutterkuhherde mit Nachzuchl, Interessierten Besuchern
bieten wir um 13.00 und um 14.30 Uhr eine Flihrung dber
unseren Belrieb, uv.a. mit Besichligung des neuen Mul-
terkuhstalls und der Rinderherde auf der Weide an.

Aus der Region —
fiir die Region

Gesprachsforum
Mittwoch, 1. Oktober 2014
19.30 Uhr

Tag der

offenen Betriebe
Sonntag, 5. Oktober 2014
von 10 Uhr bis 16 Uhr

Landratsamt
Ebersberg

Herrmannsdorfer Landwerkstitten
Herrmannsderf 7, 85625 Glonn

Emtedankfest am Sonnlag, den 05. Oklober 2014,
1118 Uhr

Auf dem Hof erwartet die Gaste ein vielseitiges Rah-
menprogramm. Im Biergarlen gibl es kdslliche
Schmankerl zu bayrischer Blasmusik. In der Backerei
zeigen die Bécker, woraul es bei der Vollkom-
Natursauerleig-Backerei ankomml. In der Brauerei
erfahren Sie alles Ober die Enistehung des bayeri-
schen Grundnahrungsmittels, in der Metzgerei werden
8ie in die Geheimnisse der Wurst- und Schinkenher-
stellung eingeweiht und der Kaser erldutert alles
ibers Rohmilchkisen

Die Wolfmiihle =100 % Bio-Qualitst aus der Region
Andreas L&ffl & Kathrin Nagy

Wolfmiihle 1, 85661 Forstinning

Zwischen Forsfinning und Markt Schwaben befindet
sich die handwerklich betriebene Mihle. Die Mallners-
leute Andreas Loffl und Kathrin Nagy bewirlschaflen
den Belrieb in der vierlen Generation und bieten die
Mehispezialititen im Bioladen an, Das Bio-Gelreide
stammt von ausgewahiten Bio-Hofen aus dem Land-
kreis Ebersberg und den angrenzenden Landkreisen.
Nach sorgfaltiger Reinigung werden nur beste Sorlen
gemischl und in handwerklicher Kunst vermahlen.
Kommen Sie zur Besichtigung der Mohle bei uns vor-
bei und lassen sich hausgemachte Kuchen und Spei-
sen in unserem Café am Mihlbach schmecken,

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
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Zertifikate und Urkunden furTransparenz und
Glaubwurdigkeit rund um das betriebliche

Umweltengagement
Zertifikate, Bescheinigungen und Urkunden, solche Dokumente auch in Geschéfts- und
wie z. B. die Teilnahmeurkunde zum Verkaufsrdumen aus. Damit wird das
Umweltpakt Bayern des Frisuren Ateliers betriebliche Umweltengagement auch
Troebelsberger oder das Naturland fur die Kunden, Geschaftspartner und
Betriebszertifikat der Hofpfisterei, werden weitere relevante Zielgruppen transparent.
auf der unternehmenseigenen Internetseite Das unterstUtzt die Glaubwdrdigkeit der
veroffentlicht. Viele Unternehmen hangen Unternehmen und ihrer Umweltleistungen.
Beispiele

Frisuren Atelier Troebelsberger: Urkunde fir die Teilnahme am Umweltpakt Bayern und
Darstellung der MaRnahmen. Quelle: Internetseite Frisuren Atelier Troebelsberger
(Stand Juni 2015)

FRISUREN ATEWER

OB

BTE Frisuren Atelier Troebelsberger

lhr Frisuren Atelier und der Umweltschutz

grs Bereits zum dritten mal in Folge haben wir uns beim Bayerischen
Staatsministerium fiir jeweils 5 Jahre Zertifizieren lassen. Unser
AHRE !

J
1932 - 2012

Unternehmen ist dadurch Mitglied des Umweltpakis Bayern

|
=. . andrea’s
W™ decoshop
' Der Umweltpakt Bayern ist eine Vereinbarung zwischen der Bayerischen Staatsregierung und
der Bayerischen Wirtschaft. Er beruht auf Freiwilligkeit, Eigenverantwortung und Kooperation.
Die Bayerische Staatsregierung und die Bayerische Wirtschaft erklaren im Umweltpakt inre
M:tgj |ed der nachdriickliche Uberzeugung, dass die natiidichen Lebensgrundlagen mit Hilfe einer
& . freiwilligen und zuverldssigen Kooperation von Staat und Wirtschaft besser geschiitzt werden
Frlseunnnu ﬂg kinnen als nur mit Gesetzen und Verordnungen
2015 Ziel des Umweltpakt Bayern ist es, maglichstviele Unternehmen fir den freiwilligen
betrieblichen Umweltschutz zu gewinnen - zur Verbesserung der Umweltqualitat und zur L ‘ i
Kostenreduktion bei den Betrieben. Im Rahmen des Umweltpakt Bayern sind daher Anreize vor ) :
allem fiir kleine und mittelstdndische Unternehmen eingerichtet worden ﬁfﬁnﬂwﬂﬁeﬂ

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
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Naturland Betriebs-Zertifikat fiir Brot- und Backwaren 2014/2015 und das Oko-Zertifikat des
IMO Institut fir Marktokologie GmbH 2014. Quelle: Internetseite der Hofpfisterei

(Stand: Juni 2015)

IMO GmbH
Postfach 100 934
D-78409 Konstanz
Fon +49 (0) 7531 81301-0
Fax +49 (0) 7531 813 01-29
imod@imo.ch
www.imo.ch

control

IMO

INSTITUT FOR MARKTUKOLOGIE

BESCHEINIGUNG

1, Nummer der Bescheinigung: 111903/0

Dem Unternehmer auszustellende Bescheinigung gem4R Artikel 29 Absatz 1
der Verordnung (EG) Nr. 834/2007

2. Name und Anschrift des Unternehmers:
Ludwig Stocker Hofpfisterei GmbH
Kreittmayrstr. 5

80335 Munchen
DE-BY-005-00001-BD

3. Name, Anschrift und Codenummer der
Kontrollstelle/Kontrollbehérde:;
IMO Institut fur MarktSkologie GmbH
Max-Stromeyer-Str. 57
D-78467 Konstanz

Verarbeitete Erzeugnisse

Haupttatigkeit: DE-OKO-005
Verarbeitung
4. Erzeugnisgruppen/Téatigkeit: 5. definiert als:

siehe Betriebsstatusbericht

6. Giiltigkeitsdauer:

Verarbeitete Erzeugnisse
von 24.11.2014 bis 31.01.2016

7. Datum der Kontrolle(n):
16.07.2014 23.07.2014 09.10.2014
14.10.2014 16.10.2014 03.11.2014
18.11.2014 19.11.2014

Verordnungen.

8. Diese Bescheinigung wurde auf Basis von Artikel 29 Absatz 1 der Verordnung (EG) Nr. 834/2007
und der Verordnung (EG) Nr. 889/2008 ausgestellt. Der angegebene Unternehmer hat seine
Tatigkeit der Kontrolle unterstellt und erfiillt die Anforderungen der beiden vorgenannten

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
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Naturland

Fair

Unternehmensverbund Hofpfisterei
Ludwig Stocker Hofpfisterei GmbH mit Okoe-Metzgerei Landfrau
Stocker’s Backstube GmbH, Lauf

Meyermiihle AG, Landshut

Kreittmayrstr. 5
. 80335 Miinchen
Betriebsnummer: 1000087

Naturland Faire Partnerschaft

Durch die Unterzeichnung der Zusatzvereinbarung zum Unterlizenzvertrag mit der Naturland Zeichen
GmbH verpflichtet sich Ludwig Stocker Hofpfisterei GmbH das gesamte Unternehmen nach den aktuell
giiltigen Naturland Fair Richtlinien zu fuhren, die Naturland Richtlinien und alle damit verbundenen
Zerlifizierungsverfahren zu respektieren und dies jéhrlich mindestens einmal kontrollieren zu lassen.
Naturland Fair Grundsatze sind Zertifizierungsgrundsétze, denen sich ein Unternehmen auf freiwilliger
Basis verpflichtet und die die besondere Verantwortung des Unternehmens unlterstreichen,

Es ist zu beachten, dass dieses Zertifikat nur in Verbindung mit einer Naturland Oko-Zertifizierung des
Unternehmens Giltigkeit besitzt.

Nach der Bewertung aller erforderlichen Zertifizierungsdokumente bestétigt die Naturland
Anerkennungskommission, dass Ludwig Stocker Hofpfisterei GmbH gemaR den im Folgenden
aufgelisteten Naturland Fair Grundséatzen arbeitet:

1. Soziale Verantwortung

2. Verlassliche Handelsbeziehungen

3. Fair Erzeugerpreise

4. Regionaler Rohstoffbezug

5. Gemeinsame Qualitétssicherung

6. Gesellschaftliches Engagement

7. Unternehmensstrategie und Transparenz

‘Naturland e.V. ist akkreditiert gemaR der europdischen Norm EN 45011/ISO 65.

Zertifikatsnr.. Fair-10164

Datum: 10.04.2015

Gultigkeitsdauer: bis zur Ausslellung eines neuen Zertifikates oder Widerruf, langstens jedoch bis
30.04.2016

Fabian Falkenhagen fur die Anerkennungskommission Erzeugung International

Naturland - Verband fiir 6kologischen Landbau e.V.

Kleinhaderner Weg 1 =
82166 Grfelfing, Deutschland

Tel.: +49 (0)89898082 16

Fax: +49 (0)898980829 16

f.falkenhagen@naturland.de

www.naturland.de

* Dies ist ein Betriebszertifikat, das keine Aussagen zum Zertifizierur einer Charge oder Produktion erlaubt. Es
darf daher nicht als Handels- oder produktbegleitendes Zertifikal eingesetzt werden. Sollten Sie ein separates Handels- oder

pr Zentifikat igen, stellt Ihnen Naturland dieses gerne aus.

Dieses Zerifikat ist innerhalb des Gi i der ISQ/IEC Guide 65 Akkreditierung durch das I0AS ausgestellt.
Registriernummer: 20.

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
www.stmuv.bayern.de Stand: 2015
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Positionierung des Umweltengagement auf der
unternehmenseigenen Internetseite

Die Beispielunternehmen haben ihr Umwelt-
engagement auf ihren unternehmenseige-
nen Internetseiten sichtbar positioniert:

= Viele Unternehmen widmen dem
Umweltthema dazu einen eigenen
MenUpunkt auf oberster Navigations-
ebene. Typisch fir die Menlpunkte zum
Umweltengagement sind Schlisselbegrif-
fe wie ,Umwelt’ , Qualitat’ ,Verant-
wortung” oder auch ,,Nachhaltigkeit”

= Oft finden sich Aussagen zum Umwelten-
gagement nicht nur unter einem eigenen
MenUpunkt zum Umweltengagement,
sondern auch in den weiteren Inhalten
der Internetseite — z. B. auf der Startseite,
in der Darstellung des Unternehmens,
seiner Werte und seiner Historie, in der
Beschreibung der Produkte oder Dienst-
leistungen sowie in den Meldungen.

So wird auch in der Aufdendarstellung
sichtbar, dass das Umweltthema durch-
gehend im Unternehmen verankert ist.
Die Darstellung der umweltbezogenen
Inhalte wird teilweise durch audio-visuelle
oder interaktive Medien unterstutzt.

Veroffentlicht ein Unternehmen Umwelt-
erklarungen, Nachhaltigkeitsberichte oder
andere umweltbezogene Informationen,
stehen diese in der Regel als Online-
Text zur Verfligung oder werden als
Publikation zum Download angeboten.

Mitgliedschaften, Auszeichnungen, Zertifi-
zierungen rund um Umweltthemen sowie
Umweltzeichen sind oft sichtbar in die
Seiten zum Umweltengagement, im Zu-
sammenhang mit bestimmten Produkten
bzw. Dienstleistungen oder sogar Uber
greifend in die Internetseite integriert.

Beispiele

Informationen zum Umweltengagement in der Rubrik ,Wir” auf der Internetseite der
Backerei Riegler. Quelle: Internetseite Backerei Riegler (Stand Juni 2015)

#% | Aktuelles | Fachgeschifte | Artikel | Wir Events | Genusskarten

. baciken Qualitit
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Rubrik ,, Umweltschutz” sowie verschiedene Logos von Mitgliedschaften und Initiativen

auf der Internetseite der Metzgerei Ammon. Quelle: Internetseite Metzgerei Ammon
unter dem MenUpunkt ,Uber uns” (Stand Juni 2015)

Home Kontakt SRemap impres:

Ammon

P et o Fri Pt

e

_ UMWELTSCHUTZ

% +
we T w | UNSERE UMWELT B

Umweltschutz wird bei uns Grofl
ceschrieben

Rubrik ,Nachhaltigkeit” auf der Internetseite des , Biomassehof Allgau” Quelle:
Internetseite Biomassehof Allgau unter dem MenUpunkt ,,Nachhaltigkeit”
(Stand Juni 2015)

Nur .Holz mi

< i g [

Rubrik ,,Umweltpolitik” auf der Internetseite des Friseurs Kopfkino.
Quelle: Internetseite Friseur Kopfkino (Stand Juni 2015)

FRISEUR

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen
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Rubrik , Nachhaltigkeit” auf der Internetseite der ,UmweltDruckerei” Quelle: Internetseite
UmweltDruckerei (Stand Juni 2015)
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Informationen zu Umweltthemen auf der Startseite sowie unter der Rubrik ,,Umweltschutz’
darunter auch u. a. die Information zur Teilnahme beim Umweltpakt Bayern, auf der Inter
netseite der DailyShine Gebaudereinigung — Qualitat mit Nachhaltigkeit und Umweltschutz.
Quelle: Internetseite DailyShine Gebaudereinigung (Stand Juni 2015)
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Die Pressemitteilung: Tipps, Mustervorlage und Beispiele
far eine gute und eine schlechte Pressemitteilung

Allgemeine Hinweise zum Verfassen von Pressemitteilungen

Hrsg.: Bayerisches Staatsministerium fir Umwelt und Verbraucherschutz (StMUV), Rosenkavalierplatz 2, 81925 Miinchen

Jeweils nur ein Thema pro Pres-
semitteilung behandeln;

den Mehrwert fUr die Ziel-
gruppe herausstellen;

sachliche und vertrauenswur
dige Informationen und Fakten
liefern, keine Werbung ;

nur relevante Informationen mit
Mehrwert flr die Zielgruppe verwenden;

nur Inhalte mit Neuigkeits-
wert verwenden.

Eine gute Pressemeldung besteht min-
destens aus folgenden finf Elementen:

1. Uberschrift: ein aussagefahiger Titel und
gegebenenfalls ein Untertitel

2. Vorspann: kurzer Absatz mit dem
Kerninhalt

3. Haupttext: der eigentliche Meldungstext
in drei bis finf Absatzen

4. Abbinder: kurzer Absatz mit den wichtigs-
ten Unternehmensinformationen

5. Kontakt: Adresse mit Angabe des An-
sprechpartners

immer das wichtigste zuerst nennen
und nicht versuchen Spannung
nach hinten aufzubauen;

www.stmuv.bayern.de

ca. 1 DIN A4 Seite pro Presse-
mitteilung — fir weiteren Inhalt
Hintergrundpapiere mitliefern;

eine gute Struktur mit Abséatzen ist ausrei-
chend, Hervorhebungen oder aufwandige
Formatierung sind nicht erwlinscht.

Sachliche, verstandliche
Sprache verwenden;

keine werblichen Aussagen, Ei-
genlob und Superlative nutzen;

far Stellungnahmen und
Meinung Zitate nutzen;

in dritter Person schreiben, nie , wir”
oder ,,unser Unternehmen”;

schlichte kurze Hauptsatze
zwischen 14 und 18 Wortern sch-
reiben, keine Schachtelsatze;

Fachbegriffe erklaren;
keine Abkulrzungen verwenden;

abstrakte Substantive (Worte mit -ung)
vermeiden, stattdessen Verben nutzen;

Aktiv- statt Passivkonst-
ruktionen einsetzen;

Zahlen von eins bis zwolf ausschreiben

Sonderzeichen wie ,, %"
oder ,&" ausschreiben.

Namen von Personen vollstandig
ausschreiben und die Funktion nennen

Stand: 2015
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Der Aufbau der Pressemitteilung

= Enthalt die Kernaussage des Textes;

= enthalt relevante Schllsselbegriffe;

= kurz und verstandlich, fir Online- .

Verwendung maximal 63 Zeichen.

= Erganzt den Titel im Fall von
komplexen Themen

= Hier wird die Stadt des Geschehens
und das aktuelle Datum angegeben.

= |st nach der Uberschrift der wich-
tigste Teil der Presseinformation;

= enthalt die Kerninformation in Kurzform;

= beantwortet die wichtigsten \W-Fragen:
~wer'  was’ ,wann” ,wo";

= enthalt wichtige Schlisselwdrter; =

= setzt sich aus 2 bis 3 kurzen,
pragnanten Satzen bzw. 200 bis
300 Zeichen zusammen;

= Zitate sind im Vorspann ungeeignet.

= Enthalt die Erlauterungen und
Details zum Thema der Mitteilung;

= beantwortet weitere W-Fragen z. B.
~warum’ ,wie’ ,welche Quelle"”;

setzt sich, je nach Thema und An-
lass, aus zwei bis funf Abschnitten
zusammen, die falls nétig durch
Zwischentitel gegliedert werden;

Aussagen von wichtigen Person-
lichkeiten oder Experten kdnnen
hier durch ein bis maximal drei

aussagekraftige Zitate einfliel3en.

Enthalt die wichtigsten Hinter
grundinformationen Uber den
Absender der Pressemitteilung;

stets gleichbleibende Informatio-
nen, die inhaltlich keinen direkten
Bezug zum aktuellen Anlass und

Inhalt der Mitteilung haben;

enthélt z. B. Informationen Uber
Kerngeschaft, Branche, Sitz des
Unternehmens und Grindungsjahr.

Gibt weitere Informationen, z. B. Links
zu relevanten Internetseiten, Hinter
grundpapiere oder wo druckfahige
Fotos bezogen werden konnen.

Kontaktdetails fir Medienanfragen
mit Namen, Organisation, Telefon-
nummer und E-Mail-Adresse.
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wA L, Marketing mit Umweltthemen Presse und Offentlichkeit

Der Unterschied zwischen einer guten und einer
schlechten Pressemitteilung

Schreinerei Hohe Hobelbank bleibt zuverlassiger Partner im Umweltpakt Bayern
EnergieeffizienzmaBnahmen sorgen fiir Ressourcenschutz

Munchen, 1. April 2015: Die Schreinerei Hohe Hobelbank hat ihre Mitgliedschaft im Umwelt-
pakt Bayern erneuert. Dadurch verpflichtet sich der Miinchner Familienbetrieb freiwillig zu
UmweltschutzmaRRnahmen, die iiber gesetzliche Auflagen hinausgehen. Der Bayerische Mi-
nisterprasident Hannes Seeland liberreichte dem Unternehmen am 1. April 2015 in Miinchen
die Teilnahmeurkunde.

Der Umweltpakt Bayern ist eine freiwillige Vereinbarung zwischen der Bayerischen Staatsregierung
und der Bayerischen Wirtschaft. ,Wir sind stolz, mit unserer Mitgliedschaft im Umweltpakt Bayern
Teil dieser Erfolgsgeschichte gemeinschaftlichen Umweltschutzes von Staat, Wirtschaft und
Gesellschaft zu sein’ sagte Hannah Hobelbank, Geschéaftsfihrerin des Unternehmens, bei der
UrkundenUbergabe. , Nachhaltigkeit hat flir uns seit Jahren einen hohen Stellenwert und spielt im
téaglichen Schreinereibetrieb eine grof3e Rolle.”

So auch beim Umbau der Werkstatt in der Minchner HauptstraRe: Neben dem Umstieg auf ener
giesparende Beleuchtungsmittel und Nutzung von Lichtreflektoren investierte das Unternehmen
in eine Holzspane-Absauganlage mit Warmerlckgewinnung. So kénnen allein fir die Absaugung
jahrlich etwa 2.500 Euro Energiekosten und rund 5Tonnen CO, eingespart werden.

Engagement fir die Umwelt erfordert Investitionen, rechnet sich auf lange Sicht aber wirtschaftlich.
,Das ist wie im eigenen Zuhause auch’, erklart Hannah Hobelbank, , was wir nicht verbrauchen,
mussen wir nicht bezahlen. Jedoch ist bei uns das Energieeinsparungspotenzial gréf3er als in einem
Privathaushalt. Dadurch tragen wir grof3e Verantwortung, dieses Potenzial auch auszuschopfen.”

Schreinerei Hohe Hobelbank GmbH

Die Schreinerei Hohe Hobelbank GmbH wurde 1954 durch Maria und Erich Hobelbank in Minchen
gegrindet. Seit 2004 fihrt Hannah Hobelbank die elterliche Schreinerei. In der Werkstatt werden
neben traditionellen Methoden auch moderne und computeruntersttitzte Maschinen eingesetzt. Zu
den Leistungen gehoren daher sowohl handwerklich gefertigte Einzelmdbel, Sonderanfertigungen,
als auch maschinell gefertigte Kleinserien und Objekteinrichtungen. 20 Mitarbeiter und durchschnitt-
lich vier Auszubildende sind im dem Familienbetrieb beschaftigt.

Pressekontakt

Schreinerei Hohe Hobelbank GmbH
Hannah Hobelbank
Tel. 089 123 45 67

E-Mail: h.hobelbank@schreinerei-hohe-hobelbank.de
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Verlangerung der Mitgliedschaft im Rahmen einer Abendveranstaltung'

Wir haben? unsere Mitgliedschaft im Umweltpakt Bayern erneuert. Dadurch verpflichten wir
uns freiwillig zu Umweltschutzmal3nahmen, die Uber gesetzliche Auflagen hinausgehen.

Flr unser ressourcenschonendes Wirtschaften erhielten wir gestern® die Beitrittsurkunde

von H. Seeland?®. Wir sind stolz, mit unserer Mitgliedschaft im Umweltpakt Bayern Teil dieser
Erfolgsgeschichte gemeinschaftlichen Umweltschutzes von Staat, Wirtschaft und Gesellschaft
zu sein.®

Die Schreinerei ist als begeisterter Umweltpaktteilnehmer ein tolles Vorbild® auf dem weiteren
Weg fur ein umweltfreundliches Bayern. Der Umweltpakt Bayern verbindet NACHHALTIGES?
Wirtschaftswachstum mit Umwelt-, Klima- und Ressourcenschutz. Nachhaltigkeit hat flr uns
seit Jahren einen hohen Stellenwert und spielt im taglichen Schreinereibetrieb eine grol3e
Rolle. So auch beim Umbau der kirzlich sanierten Werkstatt in der Minchner Hauptstraf3e.
Verschiedene_MaRnahmen® tragen zur Ressourcenschonung bei.

Dieses Engagement flr die Umwelt erfordert Investitionen, rechnet sich auf lange Sicht aber
wirtschaftlich: ,,Das ist wie im Privathaushalt auch’ erklart die Geschéaftsflihrerin?, ,was wir

nicht verbrauchen, missen wir nicht bezahlen. Bei uns in der Firma ist, begriindet durch den

hohen Energiebedarf, jedoch das Energieeinsparungspotenzial, wodurch wir grof3e Verantwor
tung tragen dieses auszuschopfen, viel grofer als in einem Privathaushalt.’®

Bei Fragen wenden Sie sich bitte an:

Schreinerei Hohe Hobelbank GmbH
Holzstralke 1
80331 Miinchent

1 Titel nicht kurz, pragnant, interessant, Schllisselworter fehlen; Formulierung nicht tatsach-
lich der Realitat entsprechend (bei der Abendveranstaltung wurde lediglich die Urkunde der
Verlangerung verliehen); Ort und Datum fehlen.

2 WirForm"” statt neutral, fehlende raumliche Zuordnung.

3 ,gestern” statt Datum.

4 fehlende Position des Ministerprasidenten Hannes Seeland; abgekirzte Vorname
vermeiden.

Wertungen und Meinungen sollten nur lber Zitate relevanter Personen einflielzen.
sachlich bleiben; werbende Formulierungen vermeiden.

Hervorhebungen (fett, unterstrichen) und GROSSBUCHSTABEN / Versalien vermeiden
zu pauschal, MaRnahmen maoglichst konkret anfiihren

O© 0 N O O

Wichtige Personen mit Namen nennen

10 zu lange, verschachtelte Satze vermeiden

11 ,,Pressekontakt:” fehlt; fehlender Ansprechpartner; fehlende Kontaktdaten: E-Mail +
Telefon
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Arbeitshilfe: Redaktionsplan

Mit einem Redaktionsplan kénnen Sie lhre gesamte Kommunikation, insbesondere |hre
Presse- und Offentlichkeitsarbeit sowie |hre Social-Media-Strategie gezielt planen, strukturie-
ren und umsetzen. Die folgende Arbeitshilfe soll Ihnen zeigen, wie Sie lhren Redaktionsplan
aufbauen kénnen. Die Beispiele sollen nicht als starre Vorlage, sondern als eine von vielen
Gestaltungsformen verstanden werden. Wenn Sie erst einmal angefangen haben, einen
Redaktionsplan zu erstellen, werden Sie schnell herausfinden, mit welcher Form Sie am
besten arbeiten konnen.

Internationaler
ol e Frauentag
Sere | Grunes Mo- | Mobeistuck | Hannan | [EREERN Folo und Unter Enrag | Fotound
belstick des | des Mo- kurzar Ba- Rubri unier kurzer
Monates: nats, da grindungstext Sork: Rubrik Begrun-
Gartenstuhl | besonders am 09.03. um Mobek Mobet | dungstext
Frihings- schonend 10 stick ges | stiick im News-
erwachen® Zur Natur, Monats des letter vom
3w Zertifiger- | Fobo unies am 0203, | Monats + | 08.03,
¢ | ter Buche : Text Gber | Ewmrei-
scho- chung bis
nende um
Hotzver- | 05.03
El’ abetung
= n
Deutsch-
land am
0|0
| 11 | M
Do
13 | Fr
N
15 | So
16 | Mo
17 | Di
4 18 | Mi
1% | Do
International
& | Fr Day of Hagpi:
= Ak | Tagderofie- | S%des Max In Arbeit Erste Ankin- | Erste Ankind [ Informa- | Ankindi- | Kurze Info
tion | nen Werk- Umsatzes digung am Ankiindi- | qung der | tion dber | gung der | Gberden
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18:00 Uhr Tag wer- 2. Ankiingi- 20.03.um | 2302 schichte | Newskt- | Waides:
den dem gung/ Erinne- | 1100 Uhr, und fer vom Erlduterung
Verein fung am Erinng- Anlass | 0903 von Ablauf,
Internationaler MUnser 1403, fung am des Zweck und
2 | Sa [ Tagdes Stadtwakd" Erinnerung mit | 2103, um Tages Zustandig-
gespendet, Programm gic. | 10:00 Uhr des kehen;
Bid vom am 19.03. um Waldes + Zetplan mit
ketzten Jahr 10:00 Uhe Hinweis Eintedung
verwenden auf der Mi-
Abtion arbeder am
am 19.02.
18.03.
‘WeRwasser-
2 | % 3g
23 | Mo
24 | Di
25 | Mi
) 26 | Do
2 | Fr
(25
% | S0 | Pamsonniag
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Marketing mit Umweltthemen Presse und Offentlichkeit

[ Sie kdnnen lhren Redaktionsplan in
Kalender oder Listenform erstellen. Ent-
scheiden Sie fur sich, welche Form lhnen
einen besseren Uberblick verschafft.
Vielleicht kommmt fir Sie auch eine ganz
andere Gestaltungsart in Frage. Wichtig
ist, dass Sie schnell sehen kénnen, wann
und wo Sie eine bestimmte Informa-
tion oder Mitteilung veréffentlichen
wollen, wer dafiir zustandig ist und
welche Fristen Sie einhalten missen.

[ Bauen Sie den Plan so auf, dass
Sie stets einfach Ergéanzungen
vornehmen oder den Bearbeitungs-
status aktualisieren kénnen.

[0 Nehmen Sie alle geplanten redaktio-
nellen Inhalte und Anklndigungen in
den Redaktionsplan auf, gerade auch
diejenigen fir die sozialen Medien.
Tragen Sie auch Welt- und Feiertage
sowie Kampagnen und Serien ein.

1 Alle Mitarbeiter, die mit der Presse- und
Offentlichkeitsarbeit zu tun haben,
sollten Zugriff auf den Plan haben.

[] Besprechen Sie den Redaktionsplan und
Bearbeitungsfortschritt in regelmafigen
Redaktionssitzungen. Passen Sie ihn

auch aktuellen Anlassen und Reaktionen
auf Ihre Veroffentlichungen, z. B. auf
Ilhren Social Media Plattformen, an.

[1 Diese Informationen konnte |hr
Redaktionsplan beinhalten: Thema;
Kurzbeschreibung; Veréffentlichungskanal
(intern und extern unterscheiden); Termin
der Veroffentlichung; Fristen fir die
Einreichung von Texten, Bildern etc.;
Autor; Verantwortlicher; Kommentare
(z. B. Ideen flr passende Bilder und
deren Ablageort); Bearbeitungsstatus;
Fir welche anderen Kommunikations-
kanale/Publikationen ist der Beitrag
geeignet?/ Auf welchen Plattformen soll
auf den Beitrag hingewiesen werden?

1 Planen Sie, mit Ihrer Presse- und
Offentlichkeitsarbeit tiber viele
verschiedene Projekte oder Themen
zu informieren? Dann kann es
sinnvoll sein, themenspezifische Listen
oder Tabellenblatter anzulegen.
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Der Presseverteiler

Diese Arbeitshilfe soll Sie dabei unterstit-
zen, einen Presseverteiler zu erstellen.
Sie soll als Anregung dienen, wie ein

Presseverteiler aussehen kénnte. Uberlegen

Sie jedoch, ob noch weitere Kategorien flr

= Legen Sie eine Verteilerliste, z. B.
in Excel, mit wichtigen Daten der
Medien an. Dadurch haben Sie die
Moglichkeit, die Medienkontakte nach
bestimmten Kriterien zu sortieren.

= Unterteilen Sie die Medien in Gruppen,
die zu lhrer Nutzung, lhren Zielgruppen
und der Frequenz lhrer Meldungen
passen. Im Fall der Schreinerei Hohe
Hobelbank kénnten diese Tagespresse
(lokal, regional, Uberregional), Wo-
chenzeitschriften, Monatsmagazine,
Online-Medien, TV (6ffentlich-rechtlich,
privat, lokal/offener Kanal), Rundfunk
(6ffentlich-rechtlich, privat, lokal), freie
Journalisten und Nachrichtenagenturen
sein. Eine rein alphabetische Auflistung
der Medien ist ungeeignet, da so die
Medien nicht flr unterschiedliche
Anlasse selektiert werden kénnen.

Ilhr Unternehmen in Frage kommen. Auch
eine andere Unterteilung der Medien kénnte
entsprechend Ihrer Kunden- und Zielgruppen
sinnvoll sein. Gestalten Sie lhren Verteiler
also individuell nach lhren Bedurfnissen.

= Recherchieren Sie die richtigen
Ansprechpartner (z. B. aus dem Umwelt-,
Wissenschafts- oder Wirtschaftsressort).
Je zielgenauer Sie |hre Pressemitteilung
spater zustellen, desto groRer ist die
Chance, dass sie veroffentlicht wird.

= Nehmen Sie die Medien in Ihren Presse-
verteiler auf, die sowohl fir Ihre Zielgrup-
pen als auch fur die Art Ihrer Meldungen
geeignet sind. Fur das fiktive Beispiel
Schreinerei Hohe Hobelbank konnten v. a.
lokale und regionale Medien (Zeitungen,
Rundfunk und TV), aber auch Publikums-
zeitschriften wie Einrichtungs- oder
Heimwerkermagazine sowie solche fir
nachhaltige Lebensstile in Frage kommen.
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Ein Projekt im Rahmen des Umweltpakt Bayern mit dem Bayerischen Industrie- und Handelskammer-
tag und dem Bayerischen Handwerkstag.

!:déj;;reisr—l und Handelskammern ’ BAY E R I S c H E R
Y HANDWERKSTAG
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Diese Publikation wird kostenlos im Rahmen der Offentlichkeitsarbeit der Bayerischen Staatsregierung her
ausgegeben. Sie darf weder von den Parteien noch von Wahlwerbern oder Wahlhelfern im Zeitraum von funf
Monaten vor einer Wahl zum Zweck der Wahlwerbung verwendet werden. Dies gilt fir Landtags-, Bundes-
tags-, Kommunal- und Europawahlen. Missbrauchlich ist wéahrend dieser Zeit insbesondere die Verteilung auf
Wabhlveranstaltungen, an Informationsstédnden der Parteien sowie das Einlegen, Aufdrucken und Aufkleben
parteipolitischer Informationen oder Werbemittel. Untersagt ist gleichfalls die Weitergabe an Dritte zum Zweck
der Wahlwerbung.

Auch ohne zeitlichen Bezug zu einer bevorstehenden Wahl darf die Publikation nicht in einer Weise verwendet wer
den, die als Parteinahme der Staatsregierung zugunsten einzelner politischer Gruppen verstanden werden kénnte.
Den Parteien ist es gestattet, die Publikation zur Unterrichtung ihrer eigenen Mitglieder zu verwenden. Bei publizisti-
scher Verwertung — auch von Teilen — wird die Angabe der Quelle und Ubersendung eines Belegexemplars erbeten.
Das Werk ist urheberrechtlich geschiitzt. Alle Rechte sind vorbehalten. Die Publikation wird kostenlos abgege-
ben, jede entgeltliche Weitergabe ist untersagt.Der Inhalt wurde mit groRer Sorgfalt zusammengestellt. Eine
Gewahr fur die Richtigkeit und Vollstéandigkeit kann dennoch nicht Gbernommen werden.

Fir die Inhalte fremder Internetangebote sind wir nicht verantwortlich.

BAYERN | DIREKT ist Ihr direkter Draht zur Bayerischen Staatsregierung.

Unter Tel. 089 122220 oder per E-Mail unter direkt@bayern.de_erhalten Sie Infor
mationsmaterial und Broschuren, Auskunft zu aktuellen Themen und Internetquellen
sowie Hinweise zu Behorden, zustandigen Stellen und Ansprechpartnern bei der Bay- |BAYERN IDIREKT
erischen Staatsregierung. Tel. 089 12 22 20
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